   ТЕМАТИКА КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ 
по дисциплине 

«Планирование и реализация коммуникационных кампаний»

направление 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»

профиль «Реклама»

 (заочная форма обучения)

1. Типология рекламных кампаний.

2. Особенности проведения региональных рекламных кампаний.

3. Особенности организации общенациональных рекламных кампаний.

4. Алгоритм проведения комплексных рекламных кампаний.

5. Планирование рекламных кампаний на стадии выведения товара (услуги) на рынок.

6. Комплексное управление рекламной кампанией: функциональные особенности, принципы взаимодействия.

7. Виды и функции целевого планирования рекламных кампаний.

8. Место и роль рекламных кампаний в системе маркетинговых коммуникаций-микс.

9.  Особенности планирования и управления микс-маркетинговыми кампаниями.

10. Проблемы внедрения кампаний с использованием коммуникаций-микс в рекламную деятельность фирмы.

11. Виды и функции исследований в рекламе.

12. Основные способы организации и проведения маркетинговых исследований при планировании рекламных кампаний.

13. Основные методы расчета экономической и коммуникативной эффективности рекламных кампаний.

14. Способы оптимизации экономической и коммуникативной эффективности рекламных кампаний.

15. Планирование рекламной деятельности на предприятии. 

Контрольные работы – одна из основных форм межсессионных заданий для студентов-заочников.

  
 Письменные работы выполняются по специальной тематике контрольных работ, составленной кафедрой “Истории и культурологии” на основе учебной программы курса “планирование рекламных кампаний ”.

Согласно учебному плану студент-заочник обязан выполнить одну контрольную работу за семестр. Вариант контрольной работы должен соответствовать последней цифре номера зачетной книжки студента.

Контрольная работа должна состоять из введения, основной части  и заключения. Во введении следует дать обоснование важности и актуальности избранной темы,  сформулировать задачи работы. При раскрытии основных вопросов необходимо обеспечить их полное соответствие формулировкам плана. Каждый раздел основной части должен завершаться краткими выводами. Заключение контрольной работы не должно содержать новых фактических данных. В нем резюмируется содержание работы, делаются четкие выводы по всей теме.

Заключительный этап – оформление. Контрольная работа должна быть написана грамотно, четко, разборчиво (предпочтительно отпечатана на компьютере или пишущей машинке), с выделением абзацев, страницы – пронумерованы. Слева оставляются поля. Объем контрольной работы – 20-24 страницы ученической тетради или 12-15 печатных страниц. В конце работы нужно указать список литературы, использованной студентом для написания контрольной, при этом следует использовать преимущественно литературу последних лет издания, не менее  трех наименований.

При выполнении всех требований, предъявляемых к контрольной работе, студент получает положительную рецензию. Все замечания, указанные в рецензии, необходимо учесть, то есть внести дополнения и изменения к основному тексту на дополнительных листах. На зачете или экзамене студент  представляет экзаменатору свою контрольную работу, рецензию и текст дополнений.

Если контрольная работа не соответствует изложенным выше требованиям, то она не засчитывается. Студент обязан переработать ее полностью или отдельные разделы в соответствии с полученными замечаниями. Сроки представление контрольной работы при этом не изменяются.

По темам контрольных заданий для проверки выполнения студентами указаний, сделанных преподавателем в их рецензиях и для методической помощи студентам, проводятся собеседования в сроки, установленные деканатом. Результаты собеседований засчитываются преподавателем при выставлении зачетов по итогам работы студентов в период зачетно-экзаменационной сессии. 

   
Студенты, получившие зачет за выполненную контрольную работу, допускаются к сдаче экзамена по дисциплине “планирование рекламных кампаний ”.

